EQUIPO DE ORIENTADORES/AS DE FP Curso 2009-10

TITULO: TECNICO SUPERIOR EN GRAFICA PUBLICITARIA

Médulos Profesionales Horas

(Curso 19 Contenidos Semanal | Total

- Instrumentos, materiales y técnicas basicas. 4 100

- Dibujo a mano alzada, apuntes, hocetos, croquis.

- Técnicas de ilustracion.

- Técnicas graficas experimentales: collage, copyart, técnicas
mixtas, fotomontaje, etc

Técnicas de expresion grafica

- Larevolucion americana y francesa, cambio 2 50

- social y econdmico. Las incipientes instituciones democraticas.
J. J. Rousseau.

- Larevolucion industrial. Parlamentarismo y revolucion. Hegel.
Marx. La sociedad compartimentada. El progreso de las
ciencias.

- Los procesos de unificacion politica en Europa.

- El naturalismo de Zola. El romanticismo literario. La ruptura con
los modelos narrativos tradicionales. La psicologia
experimental. La teoria de la relatividad

- Los ismos de principios de siglo.

- Lapopularizacion de la cultura.

- LaPrimera Guerra Mundial y el nuevo orden

- internacional.

- Larevolucion soviética y la ascension del autoritarismo en
Europa.

- Lagran depresion econémica de 1929 y la politica

- del New Deal. La Guerra Civil espafiola.

- La Segunda Guerra Mundial y sus consecuencias mundiales.

- Lacultura de masas y la escuela critica de Frankfurt. La
modernidad.

- La«guerra fria». La revolucion china.

- Laliteratura después de la Segunda Guerra Mundial.

- Desconolizacién e imperialismo politico y econémico.

- Sociologia de la cultura y nuevos valores sociales.

- Mayo del 68y el cambio cultural. H. Marcuse.

- Sistemay Estructura. Nuevos modelos de analisis.

- Laerade la economia liberal transnacional.

- Lacalda del socialismo real.

- Las Nuevas tecnologias de la informacion y la sociedad.

Cultura y Sociedad contemporanea

- Lapercepcion. 9 50
- Lanaturaleza de la imagen.

- Imagen y comunicacion.

- Comunicacion e informacion.

- Publicidad. Naturaleza y caracteristicas.

- Lacomunicacion publicitaria.

- Los procesos creativos. Las figuras retéricas.
- Los medios publicitarios.

- Las agencias de publicidad.

- Lacomunicacion integral.

- Persuasion y comunicacion.

Teoria de la imagen publicitaria

- Elespacio unitario. 2 50
- Encuadre y seleccion de la realidad.

- Eleccion y ocultacion.

- Laprofundidad de campo como factor expresivo.
- Delatoma al plano. La escala de planos.

Lenguaje audiovisual
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- Alturay angulacién de la camara.

- El'movimiento del punto de vista. El zoom

- Lo audiovisual tiene estructura temporal. La elipsis inealidad.
Saltos temporales.

- Lasecuencia.

- Latransicion entre planos.

- Lacontinuidad visual o raccord.

- Elsalto del eje de accién.

- Laarticulacion del espacio y del tiempo.

- El'montaje como elemento integrador.

- Elplanos secuencia.

- Laleyes de montaje y la libertad formal.

- Elritmo audiovisual.

- Elguion técnico y el storyboard.

- Lailuminacién: funcién y expresion

- Origeny evolucidn de los caracteres. El desarrollo de la 2 50
escritura; escrituras figurativas, los alfabetos, la imprenta y el
disefio de tipos, las grandes familias tipograficas.

- Rotulado y caligrafia: fundamentos de rotulacion,. Relacion
caligrafia-tipografia.

- Lalegibilidad: ergonomia y reglas basicas.

- Los textos: sistemas de medida, medicién de textos, formato,
tamafio y estructura de composicién de pagina, correccion y
preparacion del original.

- Eldisefio editorial: el disefio del libro, de publicaciones
periddicas, otras publicaciones

- El caracter tipografico: la identidad de las letras y familias
tipogréficas.

- Evolucion de los caracteres: la participacion de la imprenta de
tipos moviles,

- Evolucion de los caracteres: de la linotipia a la fotocomposicion

Tipografia

- Elproceso fotografico. La camara oscura. La camara 4 100
fotografica moderna. Partes que la componen.

- El objetivo: distancia focal, profundidad de campo, perspectiva.

- El obturador: la escala de velocidades y su uso.

- Eldiagrama: luminosidad y escala de niimero «f».

- Lamedicion de la luz, uso del fotometro.

- El'material sensible en blanco y negro: clasificacion y
caracteristicas.

- Elrevelado en blanco y negro. Los productos

- quimicos. Los procesos y técnicas especiales.

- El positivado en blanco y negro. La ampliadora: tipos y manejo.

- El papel de ampliacion. Clasificacion y caracteristicas.

- Técnicas de positivado

- Elretoque fotografico.

- Lailuminacion artificial, la fotografia de estudio.

- Las manipulaciones creativas: quemados, fotomontajes,
collages, etc.

- Los procesos artesanales.

- Lafotografia en color; el material sensible, concepto de
temperatura de color.

- Elsistema polaroid.

- Elpositivado en color, las correcciones de color.

- Técnicas creativas con material de color.

- Técnicas mixtas. Electrografia y fotografia digital.

- Lafotocopiadora en color.

Fotografia

- Fotomecénica. 2 50

- Introduccion general: analisis del original; del original a la
pelicula.

- Tipos de originales: de linea, de tono continuo tramas

Técnicas gréficas industriales
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mecanicas, tramas espaciales, uso de la trama/inclinacion,
seleccion de color

- Lacéamara: tradicionales (horizontal y vertical),P. M. T. (sistema
Copyproof).

- Fotomecénica digital —Scanner planos y de tamblor, sistemas
de pantallas (Croosfield/Scitex/Hell),

- Postscript.

- Procesos de Impresion.

- Introduccién general. Antecedentes historicos: xilografia,
tipografia, fotograbado, litografia, offset, calcografia,
huecograbado, serigrafia, otros sistemas de impresion.

- Tipografia y fotograbado: tipos méviles, linotipia y monotipia,
medicion de los tipos, familias tipogréficas, el fotograbado

- Offset: tipos de planchas, emulsionado de las planchas,
planchas negativas y positivas,

- Huecograbado:

- Serigraffa: tipos de pantallas, tipos de emulsion presas
serigréficas manuales y automaticas,

- Introduccion a los medios informaticos. 6 150
- Los sistemas operativos.

- Sistemas operativos: dispositivos de entrada y salida.
- Software de ilustracién y disefio.

- Software de animacion 2Dy 3D.

Medios informéticos

- Conocimientos del idioma, de carécter oral y escrito, 2 50
relacionados con el entorno de la especialidad.

- Aprendizaje del vocabulario necesario para

- expresarse en torno a temas habituales: el trabajo, el taller, el
&mbito social, cultural, medioambiental, etc.

- Andlisis y reforzamiento de estructuras morfosintacticas y
construcciones gramaticales

- Elaboracion de textos escritos, cartas proyectos, memorias,
presupuestos

Idioma Extranjero

- Eldisefo grafico y la publicidad. 8 200

- Enfoques metodoldgicos.

- Técnicas y organizacion del trabajo.

- Visualizacion y realizacion grafica.

- Arquitectura grafica: organizacion y jerarquia de los distintos
elementos del impreso.

- Elcolor en la publicidad y el disefio.

- Los procedimientos retoricos del cartel.

- El proyecto gréafico publicitario: relaciones interdisciplinares y
aspectos econdémicos.

- Aplicaciones concretas: la marca y la comunicacion integral del
producto (disefio de marcas y sus aplicaciones concretas),
disefio de envases y embalajes; publicidad exterior; publicidad
directa; publicidad en punto de venta; edicion empresariales;
grafica para exposiciones

Proyecto de Grafica Publicitaria

- Contenidos comunes 2 50

Formacion y orientacion laboral -
- Derecho especifico
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Mdédulos Profesionales Contenidos Horas
(Curso 29 Semanal | Total
Técnicas de expresion grafica - Los mismos que en 1° 4 100
Teorfa de la imagen publicitaria - Losmismos que en 1° 2 50
Historia de la imagen gréfica ) 2 50
Fotografia Los mismos que en 1°
Medios informaticos - Los mismos que en 1° 4 100
Idioma Extranjero - Los mismos que en 1° 2 50
Proyecto de Grafica Publicitaria - Losmismos que en 1° 12 300
Formacion y orientacion laboral - Los mismos que en 1° 2 50
Proyecto final - Estudio historico-artistico , que sitie la obra objeto de proyecto 150
en el contexto de las artes aplicadas

- Memoria

- Testimonio gréfico, de las diversas etapas del trabajo
Formacion en centro de trabajo - Fase de formacion practica 50

Total 1.950 horas
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